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7% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI
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Terza settimana di agosto negli ultimi 3 anni, sulle Terza settimana di agosto negli ultimi 3 anni.
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).
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Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane. ultime quattro settimane.

Fonte: The Data Appeal Company Fonte: Forwardkeys
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% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA E1 COMPETITOR LITALIA EI COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel Numero di prenotazioni aeree internazionali verso ['ltalia e
Agencies) - Dati al 22/08/2022 verso i principali competitor europei - Dati al 22/08/2022

Ad agosto, I'ltalia si posiziona al secondo posto come I Ad agosto, le prenotazioni aeree verso l'ltalia hanno superato 720k,
destinazione europea per il maggior livello di saturazione medio di cui il 47% proveniente complessivamente dai turisti statunitensi,
delle strutture ricettive OTA (53%), dietro solo alla Grecia (65%), tedeschi ed inglesi. Con tali volumi, I'ltalia si posiziona al secondo
con punte in Abruzzo (71%), Provincia Autonoma di Bolzano (67%) posto come destinazione europea preferita, dietro solo

e Sardegna(63%). | laghi (72%) e le localita balneari (62%) alla Spagna (922k). Le prenotazioni aeree verso ['ltalia a settembre
rappresentano le mete italiane preferite dai turisti. ! (749k) segnano un netto incremento rispetto al 2021(+152%) e al

A settembre, I'ltalia si conferma come una delle destinazioni 2020 (+189%), con un gap da colmare soltanto del 19% rispetto ai
europee piu ambite per livello di saturazione medio (+5% rispetto volumi pre-pandemici del 2019, in parte dovuto all'assenza della
alla media dei Paesi competitor EU considerati). quasi totalita del turismo russo e cinese.
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Dato 2022 Delta VS 2021

' ’ ‘ ’ 340mila +160%

749mila +152%
724mila +83%

156mila
370mila

486mila
827mila

‘ ' . 257mila +186%

557mila +152%
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Fonte: The Data Appeal Company Fonte: ForwardKeys
* Tasso medio calcolato su base The Data Appeal Company delle ultime quattro settimane. *Tasso medio calcolato su base Forwardkeys delle ultime quattro settimane.
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Prodotto % Saturazione AGOSTO asettembre 2022

Fonte: ForwardKeys

PASSEGGERI AEREI

Numero di passeggeri aerei tra gennaio e giugno 2022.
MONTANO 59,5% Q ﬁ
TERMALE 51,2% %i '
s, o, ege ° oge °
CITTA D’ARTE/CULTURALE 48,6% 28m|||0n| 4 0m|||on|

VOLINAZIONALI VOLIDALLESTERO
VERSO L'ITALIA

LACUALE 72,3%

BALNEARE 62,1%

ALTRO 44,9%

Fonte: Assaeroporti
Fonte: The Data Appeal Company

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A LUGLIO E AGOSTO 2022
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69% 697mila 638mln €

Saturazione ad agosto Abitazioni private immesse Fatturato generato ad agosto
(dato provvisorio) sul mercato a luglio (dato provvisorio)

Fonte: Transparent

7% SATURAZIONE E PREZZI DELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA
FOCUS FERRAGOSTO

Dato al 22/08/2022

Durante la settimana di Ferragosto, in Italia sono stati registrati livelli di saturazione medi delle strutture
ricettive OTA simili al 2019, con valori intorno all'80% per le localita balneari e montane.

| prezzi delle strutture alberghiere in Italia sono aumentati del 17% rispetto al medesimo periodo pre-pandemico
del 2019, mentre restano quasi invariati quelli dei B&B.
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% SATURAZIONE OTA PREZZI OTA

prodotto geografico DAL 12 AL 18 AGOSTO 12-18 AGOSTO 2022 12-18 AGOSTO 2019
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Fonte: The Data Appeal Company

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI)

FOCUS FERRAGOSTO

Per ciascuna tipologia di attrazione sono indicati i POl associati al maggior numero di contents durante la settimana
dal 7 agosto al 15 agosto 2022 - Dati al 22/08/2022
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ANFITEATRO FLAVIO - COLOSSEO (ROMA)

ATT RAZ I 0 N I CASTEL SANT'ANGELO (ROMA)

ACOQUARIO DI GENOVA (GENOVA)

GARDALAND (CASTELNUOVO DEL GARDA)

PA R C H I CASCATE DEL VARONE (TENNO)

PARCO SEMPIONE (MILANO)

[alla]

REGGIA DI CASERTA (CASERTA)
MUSEO FERRARI(MARANELLO)
GALLERIA DELLACCADEMIA (FIRENZE)

S

PIAZZA NAVONA (ROMA)

P I A Z Z E PIAZZA SAN MARCO (VENEZIA)

PIAZZA DEL DUOMO (FIRENZE)

T

LIDO PUNTA DELLA SUINA (GALLIPOLI)

S P I AG G E SPIAGGIA DI GROTTICELLE (RICADI)

MALDIVE DEL SALENTO (SALVE)
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Fonte: The Data Appeal Company

Ricerche effettuate su Google per...[ viaggiareinitalia O ) +851%

trail 03/07 e il 03/08 2022 vs 2021

DAL MONDO TENDENZE DI RICERCA DAL MONDO PER | VIAGGI IN ITALIA
FONTE: GOOGLE DESTINATION INSIGHTS (INTERVALLO DI DATE 03/07 - 03/08 AL 22/08/2022)

Molti i Paesi attratti da"'ltalia' Germania sSu tutti % interesse per i viaggi in entrata. Top 10 paesi esteri di origine.

GERMANIA REGNO UNITO FRANCIA STATIUNITI SPAGNA PAESI BASSI AUSTRIA SVIZZERA POLONIA  GRECIA
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35% 3.4% 3.4% @ °%

Citta piu cercate dall'estero

1. ROMA ——— 6. ALGHERO

2. MILANO e —————————— 7. BARI/ BOLOGNA

3. VENEZIA O—— 8. PALERMO

4. FIRENZE C 9. PISA/ VERONA
D

5. CATANIA 10. GENOVA

0 100

Volume di interesse*. Top 10 citta di destinazione.
*| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la regione/citta con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche in tale localita.
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